Време
Прес-активност
Медии
Реклама



Април/май 

Старт на медийната активност около OpenFest 2006 (при окончателното изясняване на мястото и датата на феста)


Първо прес-съобщение (един акцент – напр. Международното участие + обща информация за фестивала: дата, място, оснвони потоци, високи гости, основни акценти, мото)

- проследяване на публикациите
специализираните ИТ медии, бизнес-медии, арт-медии, портали и широкоформатни медии, блогове; без ТВ, радиа и каталози 


Юни 
Второ прессъобщение (новина около фестивала: участие на някой Линукс-гуру или друг повод, който ще узнаем от организаторите)

- проследяване на публикациите

Старт на конкурс, ако ще има такъв


специализираните ИТ медии, бизнес-медии, арт-медии, портали и широкоформатни медии, блогове; без RТВ и каталози 


Август – почивка (изданията са във ваканция)
(в този период от време може да се помисли за един семинар за журналисти, да им се разясни малко нещичко за свободния софтуер)
III или IV седмица - предаване на рекламно каре за месечните издания, които излизат септември 



Септември 
Трето прессъобщение (1. новина около фестивала; 2. покана за регистрация; 3. обща информация - данни за очаквани посетители, патронажа на президента евентуално и т.н.)

- проследяване на публикациите
специализираните ИТ медии, бизнес-медии, арт-медии, портали и широкоформатни медии, блогове; без ТВ, радиа и каталози 
- Излизане на I каре в месечните 

- II, III седмица - стартиране на рекламните публикации (карета) в седмичните издания съгласно договорите

Октомври 
Понеделник/вторник в седмицата преди феста (2 или 3 октомври): пресконференция за журналисти; информация – за фестивала, участниците, очакваните посетители; информация за фирмите-изложителки (ако има такива) - всички медии. Кой ще посрещне журналистите? 

- изпращане на съобщение до каталози тип programata.bg и други подобни 

- отразяване по време на самия фестивал чрез пресрелийзи и на сайта – по график, договорен от медийния екип

понеделник след феста: 

- прессъобщение за резултатите от фестивала 

благодарствено писмо до медиите 

- проследяване на публикациите – до края на месеца


всички медии: специализираните ИТ медии, бизнес-медии, арт-медии, портали и широкоформатни медии, блогове; телевизии, радиа, каталози и новинарски агенции
Излизане на II каре в месечните

Излизане на седмичните карета в седмичниците 

Стартиране на рекламните съобщения по радио, в ежедневници (ако има такива) по периодиката, определена в договора

Ноември 
Отчет пред организаторите за медийния интерес около OpenFest и отразяването му





